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A identidade visual é a expressão visual da personalidade e 

dos valores de uma marca, criando uma presença coerente 

e distinta em todas as suas comunicações.



O que é Identidade Visual e por que é importante 
para uma empresa ou marca

A identidade visual é o conjunto de elementos visuais que representam uma marca ou empresa, 

como o logotipo, tipografia, cores e imagem de marca. 

Estes elementos trabalham juntos para criar uma imagem coerente e reconhecível da marca, que 

ajuda a construir a sua reputação e a diferenciá-la de seus concorrentes.

A identidade visual é importante porque é uma das primeiras coisas que as pessoas notam sobre 

uma marca ou empresa e pode ter um impacto significativo na sua percepção. 

Por isso ajuda a construir a confiança e a lealdade dos clientes e pode ser usada para transmitir 

valores e personalidade da marca.



Identidade Visual e seus componentes

Logotipo

Tipografia (modelo de letras)

Cores

Ícones e símbolos

Padrões visuais



Por que é importante?

Como a IDV ajuda a construir a reputação de uma 

marca e a diferenciá-la de seus concorrentes?

- Por estar diretamente ligada ao primeiro 

contato com os clientes a IDV deve impactar de 

forma positiva trazendo a percepção de 

profissionalismo, confiança e autoridade, além 

de diferenciar a marca de seus concorrentes.



Construindo a Identidade Visual

Passos para criar uma identidade visual eficaz

- 1. Pesquisa de mercado

- 2. Definição dos valores da marca

- 3. Elementos visuais



Valores da marca

Deve-se pensar em criar conexão emocional com os clientes.

São as crenças e princípios que a marca possui e defende e que guiam suas ações e decisões.

É como se a marca fosse uma pessoa…

Quais são os SEUS valores?



Logotipo

Importância

É  a maneira mais fácil e rápida de 

reconhecer uma marca.

Por isso é importante que seja 

facilmente notado e assimilado.



Tipografia

A fonte utilizada (tipo de letra) afeta a percepção que as 

pessoas têm da marca.

- Como escolher a fonte certa?

1. Deve refletir a personalidade da marca

2. Deve ser legível e nítida (fácil de ler)

3. Consistente em todas as comunicações da marca

4. Deve se destacar, ser única

5. Funcionar em diferentes tamanhos e aplicações

6. Versatilidade







Cores

As cores afetam as emoções das pessoas.

- Como escolher as cores certas para a marca.

1. Deve refletir a personalidade da marca

2. Consistente em todas as comunicações da marca

3. Deve se destacar das marcas concorrentes

4. Acessibilidade (pessoas com daltonismo)





Aplicação da Identidade Visual

- Mídias sociais 

- Materiais de Marketing

- Sites

- Cartões de visita (papelaria)

- Outros













Conclusão

- Importância da IDV

- Investimentos necessários

- Repetição

- Marketing de Conteúdo



Muito obrigado!
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