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Comunidade Matinha é composta por 55 familias e destas, umas 05 estdo produzindo sem veneno ou
seja estdo na fase de transi¢do agroecoldgica. E os produtos comercializados s8o: Hortalice em geral,
mandiosa, doces, boles e etc.

Atualmente a comunidade recebe muitas visitas de intercdmbio, e a preocupacdo em deixar claro que
o fundamental é a vida em comunidade os principios religiosos independente de denominac¢ées reli-
giosas ou seja no {sagrado), através da fé,do amor, respeito entre outros.

Os desafios da comunidade sdo grandes, como a falta de terras para trabalhar, assessoria que ndo re-
sponde as demandas. Mas as conquistas sdo grandes e fortalece a comunidade, o grau de escolari-
dade melhorou bastante e continua melhorando. As familias estdo conseguindo formar os filhos e
acompanhar a evolugdo das coisas

Conceito Técnicos e Anélises

Sendo assim, além dos relatos da comunicade, da pesquisa mercadoldgica em Guarai-TO, foi
necessario e exclusivamente manter o nomes e da mais enfdnses no mesmo sem precisar de icones,
detalhes de alimentos e etc.
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Telhado, casa, lar de
moradores € comunidade

Plantio, agro, arado Brotar, folha, inicio ou  caixote usado na lavroura,
surgimento mesa usada para definir,
alinhar e reunides entre
comunidades.

I Representar histéria
+de 30 anos (1992)

2iLinhas do Campo, do arado, partem de
um Unico ponto, uma comunicade.

Blvalores: Transparéncia, liberdade e
garantia de seus produtos.

4 Cores: Cores mais ativas e quentes
escolhidas para vendas, sem perder a
identidade do campo, onde sio produzidas
e desenvolvidos os produtos
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Marca geral

ATINHA

Marca geral Para massas {mandioca) Para Doces
{pimenta e Hortifrute) {Bolos e sucos)
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