
Linhas + Redesign 
de Embalagens



Nosso desafio é avaliar a identidade proposta para os 
produtos da Central do Cerrado e tentar aperfeiçoar os 
apelos presentes nas embalagens, além de tentar refinar as 
propostas de cores e formas considerando linhas completas.



Revisão
de Linhas



FARINHAS

ÓLEOS
MACAÚBA

PEQUI
BURITI
JATOBÁ

CASTANHAS

Analisamos as linhas de duas 
premissas: categorias e insumos. Dessa 
forma, pudemos repensar as paletas de 
cores considerando duas coisas:

- Os produtos da mesma categoria e 
com insumos diferentes devem ter 
paletas de cores diferentes

- Os produtos de mesmo insumo e 
categorias diferentes devem ter a 
mesma cor

Categoria Insumo



Entendemos que a linha proposta possui cores em 
demasia. A própria marca da Central do Cerrado 
em múltiplas cores dificulta a leitura. Os destaques 
de texto no painel frontal estão longos demais, e 
não convertem de imediato o público.



Percebemos também que 
há traços muito diferentes 
entre os personagens, o que 
minimiza o senso de 
unidade.

O uso de cores de fundo 
muito fortes, e sem os 
recursos cromáticos para 
dar profundidade tornam as 
ilustrações bagunçadas para 
uma embalagem.
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MG Agroecológico
e Cooperativo

Investimos em selos e frases curtas de 
destaque, para criar um sentimento 
mais imediato com o público - além 
de garantir o entendimento da 
procedência de cada insumo.



Propostas de
Embalagens
em Linhas
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Castanhas
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Óleos
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Óleos



Linha
Óleos



Linha
Óleos



Linha
Pequi



Acreditamos que a família completa 
de produtos está mais chamativa, 
harmoniosa e condizente com a 
proposta da Central do Cerrado.



@librabranding

Youtube: Em Suas Marcas
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